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CRESTERE SEMNIFICATIVA A PROFITULUI

BANCII TRANSILVANIA LA 9 LUNI
Cluj-Napoca, 31 octombrie 2005 – BANCA TRANSILVANIA a înregistrat o creştere semnificativă a activităţii şi profitului aferente primelor 9 luni, continuând evoluţia de excepţie din primele 6 luni ale acestui an. Banca Transilvania este convinsă de realizarea şi depăşirea obiectivelor propuse pentru întreg anul 2005.
Astfel, în primele 9 luni ale anului curent, activele bilanţiere s-au majorat de la 2,6 mld. RON – în  31.12.2004, la 4,12 mld. RON, ceea ce reprezintă o creştere de 1,58 ori. In acelaşi timp, profitul brut a crescut de 1,52 ori faţă de perioada similară a anului trecut, ajungând la 80,85 mln. RON. Profitul net la sfarşitul perioadei de raportare este de 73,37 mln. RON, în crestere cu 71% faţă de aceeaşi perioadă a anului trecut când înregistra o valoare de 42,71mln RON.

CONTUL DE PROFIT SI PIERDERE
(mii RON)
	
	perioada precedentă
	perioada curentă
	creştere  

	Venituri totale
	395.563.448
	578.155.233
	1,46

	Cheltuieli totale
	342.410.067
	497.302.683
	1,45

	Rezultatul brut
	
	
	

	- Profit
	53.153.381
	80.852.550
	1,52

	- Pierdere
	-
	-
	

	Impozitul pe profit
	10.440.774
	7.479.370
	-0,28

	Rezultatul net al exerciţiului financiar
	
	
	

	- Profit
	42.712.607
	73.373.180
	1,71

	- Pierdere
	-
	-
	


Creşterea profitului s-a realizat pe fondul unor investiţii masive îndreptate atât înspre extinderea reţelei informatice, cât şi înspre îmbunătaţirea platformei IT.  Astfel, în primele 9 luni ale anului au fost deschise 54 de unităţi şi au fost modernizate 3 dintre unităţile existente. Totodată, la 30 septembrie erau instalate 314 ATM-uri şi 2.285 de POS-uri, faţă de 240 de ATM-uri şi 1.350 de POS-uri la sfârşitul anului 2004.
In aceeaşi ordine de idei, Banca Transilvania şi-a up-gradat în luna septembrie sistemul de carduri, implementând o interfeţa on-line, cu multiple avantaje pentru clienţi, în principal în sensul fluidizarii operaţiunilor cu carduri. 

In acelaşi timp, planurile de dezvoltare au vizat şi extinderea gamei de produse şi servicii. Astfel, în trimestrul 3 al anului a fost lansat START UP – Credit pentru IMM, un produs inovativ, unic pe piaţă, iar pentru segmentul de retail, este în pregătire lansarea unui nou credit ipotecar în lei si condiţii mai avantajoase pentru clienţi în ceea ce priveste creditele pentru nevoi personale în lei. De asemenea, Banca Transilvania a început în această perioadă distribuirea unităţilor pentru cele două fonduri administrate de BT Asset Management SAI: BT MAXIM, fond dedicat investitorilor cu apetit crescut pentru risc si BT CLASIC, pentru investitorii cu profil al riscului mai scazut.
Dl. Robert Rekkers – Director General al BANCII TRANSILVANIA afirmă: „Aceste rezultate demonstrează încă o dată fundamentul corect al  strategiei de creştere organică prin forte proprii, prin capital românesc. Demonstrăm prin rezultate că vom reuşi să depăşim previziunile pentru întreg anul  2005 şi să mulţumim acţionarii care ne susţin. Dinamica evoluţiei ne îndreptăţeşte convingerea că Banca Transilvania este pe cale să devină şi va deveni una dintre cele mai mari bănci cu capital autohton.”  
BANCA TRANSILVANIA a obtinut în data de 31 octombrie 2005, din partea agenţiei de rating Fitch, primul său rating: BB- pentru termen lung, B pentru termen scurt, individual D si suport 4, printre cele mai bune ratinguri acordate de Fitch unei bănci private cu capital autohton.

Pentru informaţii suplimentare, vă rugăm să contactaţi: Direcţia Marketing – BANCA TRANSILVANIA, persoana de contact: Anca Rarău – Director Marketing anca.rarau@bancatransilvania.ro sau Sergiu Mircea – Sef Serviciu Marketing sergiu.mircea@bancatransilvania.ro.
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