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I'I' si electronic a dc cons Lim , dar si in alte zone precum  m arketing, distributie sau adm inistrativeì'  a
{Ieclarat Dragns Cinca.

{ìi upul l'urm at in urm a aces(ei tranzactii va avea l 99 de m ag ine in toa(a  tara cu o prez  enta

substantiala in segmentul mag inelor de dim ensiuni m edii ( l 50-300 m p)
. Com pania se h a dezvnlta

in .s cc
 m entul  najlor suprafete de vanzare cu 2-3 ani inai devrcm e decat s- a prevazu( in m om entul

li.starii Ftam ingo la bursa si in conditii de risc m ult m ai m ic
. ,,Esrim am  ca pjn com binarea celor crei

gamc mari de produse (IT, eleckonica de consum si electrocasnice) vom obtinc tra1icLll necesar
pen(ru upcrarea prnritabila pe suprafete mari (2000-5000 mp). In w matoarete l 2- t 8 luni, strate$ia
de ex(indere  'lm ingu se va concentra pe dezvoltarea a circa l O noi locatii de m are suprafata sub
i  arca Flanco W orld. Jn urm a tra actiei am bele m arci Ftm ingo si Flanco vor Fi m entinute''

, a m ai
precizac D ra$os C iilca

Flam ingo International este societatea holdin$ pentru G rupul Flam ingo
, liderul pietei de IT& C' din

I uniania. Cu,npania de tine (la data de l 2 ianuarie 2006) o retea de l l 4 de mygazine IT' si
eleccronica de consum  in Rom ania

, Bulgaria si Serbia, sub brandujle Flam ingo si Futui e Shop
ah and o suprafata totala de vanzare de circa 14.

OOO m p. Strategia de de2voltare a y  ctivitatii de retail'

fìlamingo unneaza trei directii majorc: dezvoltarea unei retelc de retail rormata din magazine de mici
dim ensi Llni de dicate com erciali-zarii de apaTatura IT si electronica m obila

, continuarea dezvoltarii
retelcí actuale de m agazine prin deschiderea unor noi locatii precum  si ,nudernizarea si extinderea
celor existente si dezvoltarea unei retele de m agazine de m are suprafata in care sa nc com ercializata
in :it'ara dc produsele l'l'. o gm a larga de produse eIectronice si electrocasnice.

 Cifra de afaccri a'

 'lainin$o International estim ata penku anul 200S este de peste 8O de m ilioane de euro
. Situatiile

t-inanciarc ale Flam ingo sunt auditate de Pricew aterhouseCoopers
.

l'la  co este unut dintre jucatorii importanti ai pietei de retail a produselor electronice si
electrocasnice din Rnm ania, avand o retea de 96 de m a$ ine in cele m ai im portante orase ale tarii si
u suprafata de vanzare de circa 30.OOO m p. In -iintata in 1992 de catre Florin A ndronescu

, Flanco a
t'ost prim a com panie care a prom ovat vanzarea in rate in Rom ania inca din anul l 994

. In l 997 fondul
de investitii Oresa V cntw es a devenit action  al Flanco

, avand o contributie sem nificativa la
de zvoltarea com paniei. Action ii actuali ai Flanco H olding sunt Oresa V entw es

, DBG Eastern
F',urope II lP si F1orin h ndronescu. Flanco a lansat de curand un nou concept de m a¬ in

, Flanco
W urld, cu u s uprafata de circa 3 .OOO m p si cu o gam a de produse m ai  pla, concept care va n

.
pas trac .si dupn achizitie. In 2005, cifrele prelim inare arata van ari de pe

.
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