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SCRISOARE DE LA CEO

Dragi actionari,

Astdzi va prezentam rezultatele pentru primele noua luni din 2022.
Cifra de afaceri a 2Performant a crescut cu 43% fata de anul
anterior, ajungand la 23,7 milioane de lei, iar din punct de vedere
al rezultatului net, ne incadram in tinta asumata. Este important
de evidentiat faptul ca, intr-un an complicat, este al treilea
trimestru din 2022 in care livram rezultatele pe care le-am promis
investitorilor, lucru pe care il facem inca de la listarea companiei,
in decembrie 2020.

in acest an, cel mai important proiect al 2Performant este Business
League, prima competitie de marketing descentralizat pentru
eCommerce, avand drept criteriu principal numarul de vanzari
generate. Competitia are doud sectiuni — una pe echipe, in care
magazinele trebuie sa recruteze si motiveze afiliatii potriviti pentru
a primi cat mai multe vanzari, si una individuald, in care
concureaza afiliatii. Acestia din urmd, la randul lor, trebuie sa isi
aleaga echipele si strategia potrivita pentru a genera cat mai multe
vanzari si a castiga unul dintre multele premii de mii de euro puse
n joc si titlul de cel mai bun performance marketer din 2Performant.

Ambele sectiuni ale competitiei au mai multe niveluri — de la Freelancers (cei are au sub 10 vanzari in
28 de zile) pana la Unicorns (cei care au peste 10.000 de vanzari in acelasi interval) — fiecare nivel
aducand dupa sine beneficii diferentiate, atat de business, cat si personale (asigurari private de
sanatate, retreat-uri de lux pentru campioni si multe altele).

Rezultatele dupa trei Runde sunt absolut remarcabile - dacd in Runda 2, afiliatul de pe locul 1 a generat
peste 30.000 de vanzari in 28 de zile, in Runda 3 a depasit 36.000 de vanzari. Aceasta performanta
confirma premisele pe care ne bazam, si anume faptul ca performance marketerii de astazi au o
mentalitate similara cu cea a sportivilor profesionisti, iar 2Performant este cel mai bine pozitionat pentru
a crea contextul in care campionii sa poata fi remarcati si recompensati pe masura performantelor de
care sunt capabili.

Un alt proiect important pentru noi este adoptia upgrade-ului la sistemul de atribuire — Big Bear — care
este folosit acum de peste 216 magazine, contribuind cu peste 6,8% din numarul de vanzari de la
nivelul intregului ecosistem.

Pentru a fluidiza incasarile clientilor pre-paid am lansat in data de 7 noiembrie 2022 optiunea de Direct
Debit, prin care magazinele isi pot automatiza alimentarea conturilor din 2Performant, asigurand astfel
bugete constante pentru afiliati — direct proportionale cu vanzarile generate.

In Trimestrul 3 am depésit o bornd importants din punct de vedere al num&rului de vanzéri, atingand
1 milion de tranzactii online intermediate in 2022, mult mai devreme decat in 2021. La finalul
trimestrului, acest numar a atins 1,3 milioane, cu o valoare totala de peste 66 de milioane de euro (fara
TVA), ceea ce ne face increzatori ca 2022 poate fi primul an in care sa depasim pragul de 100 de
milioane de euro vanzari generate pentru clientii nostri.




Nu in ultimul rand, Tn luna august am trecut printr-un atac cibernetic de amploare, pe care echipa
noastra tehnica, infrastructura si platforma I-au gestionat cu brio, nefiind inregistrata vreo pierdere.
Puteti gasi mai jos mai multe detalii despre acesta, in sectiunea Evenimente Cheie, precum si in raportul
curent publicat la BVB.

Toate eforturile noastre de a dezvolta piata de marketing afiliat dau rezultate, in conditiile in care, in
primele noua luni din 2022, am inregistrat 22.613 utilizatori unici in cadrul platformei proprii, o crestere
cu 51% comparativ cu aceeasi perioada a anului trecut, care au trimis 59,5 milioane de click-uri catre
magazinele online din 2Performant. Aceste click-uri s-au concretizat intr-un numar total de 1,3 milioane
de vanzari online, a caror valoare s-a ridicat la 66,3 milioane de euro, fara TVA, si au generat comisioane
de 4,4 milioane de euro, in crestere cu 47% fata de primele noua luni din 2021.

Primele noua luni active din 2022 au rezultat intr-o cifra de afaceri care s-a ridicat la 23,7 milioane de
lei, suma care a fost generata aproape integral de produsul de marketing afiliat. Veniturile operationale
(venituri minus comisioanele datorate afiliatilor) au crescut cu 33%, ajungand la 6 milioane de lei in 9L
2022, fata de 4,5 milioane de lei in 9L 2021. Rezultatul din exploatare s-a imbunatatit cu 26%, pierderea
scazand la 1,1 milioane de lei.

Fata de bugetul pe 2022 aprobat in AGA anuald, compania a inregistrat o cifrd de afaceri cu 5% mai
mare in primele noua luni si o pierdere cu 24% mai mica decat cea estimatd, care a fost de 1,3 milioane
de lei, in comparatie cu o pierdere de 1,6 milioane de lei. Prin urmare, mentinem bugetul estimat pentru
anul 2022 si ne asteptam sa incheiem anul pe profit.

Este important de mentionat faptul ca T4 este cea mai dinamicad si cea mai importantd parte a anului
pentru sectorul de eCommerce, dar si pentru compania noastrd, fiind perioada care include atat Black
Friday, cat si Craciunul. Am pregatit atat infrastructura tehnica, dar si platforma tehnica pentru a face
fatd volumului mare de trafic si de utilizare la care ne asteptam in T4.

Date fiind rezultatele foarte bune din primele trei trimestre, ne uitdm in continuare cu incredere la tinta
asumata pentru tot anul, insd contextul pietei de eCommerce si de digital marketing este foarte diferit
de cel din anii anteriori si ne indeamna la prudenta. Cu toate ca avem pregatite mai multe scenarii care
depind de schimbarile din comportamentul consumatorilor, nu excludem o usoara incetinire a cresterii
2P in T4. Chiar si asa, suntem in continuare increzatori cd in 2022 vom avea profit, cu un an mai
devreme decat estimasem in memorandumul de listare din decembrie 2020.

Vorbind despre rezultat, as vrea sa mentionez ca programul de Stock Option Plan (SOP) pe care am
dorit sa il derulam prin intermediul unei operatiuni de majorare a capitalului social, va avea loc efectiv
anul viitor, Tn 2023. Din punct de vedere strict contabil, alocarea SOP va avea un impact negativ asupra
rezultatului net al companiei, chiar daca nu exista cheltuieli efective in numerar care sa fie efectuate de
catre companie. Cu toate acestea, actiunile vor trebui sa fie inregistrate in contabilitate ca o cheltuiala,
la valoarea de piatd, nu la valoarea nominald, prin urmare va exista un efect negativ de aproximativ
800 de mii de lei asupra rezultatului net. Astfel, am decis s& amanam aceasta operatiune pentru anul
viitor, cu scopul de a indeplini obiectivele de rentabilitate prezentate in bugetul anual pentru 2022,
avand in vedere faptul cd estimdrile noastre curente pentru anul 2023, ne indica un profit care poate
acoperi fard probleme aceasta cheltuiald fictiva.

Va invit sa parcurgeti in paginile urmatoare raportul ce prezinta rezultatele noastre din primele noua
luni ale anului 2022 si detaliile activitatii 2Performant in aceasta perioada. In concluzie, as dori s&
mentionez ca 2Performant a demonstrat incd o data ca dispune de o capacitate de adaptare remarcabild
la context foarte diferite ale pietei. Multumesc echipei 2Performant pentru efortul constant si nivelul de
profesionalism dovedit zilnic si atat lor si investitorilor nostri, pentru increderea pe care o arata in
potentialul de crestere al afacerii noastre. De asemenea, tin sd8 multumesc tuturor utilizatorilor si
clientilor nostri care folosesc 2Performant pentru a-si creste afacerea - ii asigur cd vom continua sa




dezvoltdm in mod constant platforma pentru a le oferi tehnologie de avangardd in domeniul
colaborarilor din marketing.

Ca de obicei, dacd aveti intrebari sau sugestii despre aceasta raportare sau pe alte teme, puteti contacta
echipa de Investor Relations la investors@2performant.com sau la numarul de telefon +40 374
996 354. De asemenea, pentru a fi la curent cu evolutia 2P la BVB si cu noutdtile din companie, va
invit sa va abonati la newsletter-ul nostru pentru investitori aici.

Spor la conversii!™ Spor la tranzactii!

Dorin Boerescu
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DESPRE 2PERFORMANT

2Performant este o companie de tehnologie care dezvoltd, opereaza si monetizeaza propria platforma
tehnologica, prin cele doud produse: marketing afiliat si influencer marketing.

Modelul de business 2Performant este axat in jurul tehnologiei pe care se bazeaza platforma
2Performant.com, tehnologie pe care compania o dezvolta si imbunatateste, o opereaza si monetizeaza
prin intermediul celor doud produse - marketing afiliat si influencer marketing. Concret, 2Performant
pune la dispozitia companiilor si antreprenorilor sau specialistilor in digital infrastructura tehnologica,
cadrul legal si fiscal si know-how-ul pentru a putea colabora in mod eficient, corect si transparent, in
beneficiul tuturor partilor.

In ultimii ani, diversificarea si cresterea surselor de venit si imbundtétirea sistemului de tarifare a
reprezentat o prioritate pentru companie, fapt care se reflectd in cresterea veniturilor in raport cu
cresterea incasarilor. Activitatea talentelor digitale, afiliati si influenceri, in interiorul platformei
2Performant.com, este gratuita, de la crearea unui cont si pana la incasarea comisioanelor.

In cazul produsului de marketing afiliat, advertiserii - companiile si brandurile care dezvoltd programe
de marketing afiliat in 2Performant.com, platesc catre afiliati un comision calculat ca procent din
vanzirile generate de acestia prin platforms, procent care se situeazs, in general, intre 2% si 20% din
valoarea vanzarilor generate.

In ceea priveste sursele de venit 2Performant din marketing afiliat, acestea sunt de trei tipuri:

1. Comision de retea, calculat ca procent din veniturile obtinute de afiliati (intre 20% si 40%) si
facturat separat catre advertiseri. Raportat la vanzarile generate prin platforma, comisionul
companiei reprezinta aproximativ 2% din vanzari.

2. Abonament pentru utilizarea platformei, care reprezintd o suma fixa lunard. Existd mai multe
tipuri de abonamente, in functie de accesul la functionalitatile platformei si de nivelul de suport
pe care echipa 2Performant il ofera advertiserului.

3. Suplimentar, advertiserii pot plati taxe de promovare in randul afiliatilor, pentru a creste
vizibilitatea advertiserilor in platforma, la evenimente offline sau in alte situatii.

in cazul produsului de influencer marketing, sursele de venit 2Performant includ: taxa de creare de
cont, comision din bugetul de influencer marketing (20% in medie) si eventuale taxe pentru
managementul campaniei de influencer marketing sau taxe pentru servicii suplimentare precum
strategia de campanii cu influenceri, la cererea advertiserului.

Platforma 2Performant permite doud modalitati de plata pentru companii: pre-pay, in sistem de plata
in avans respectiv alimentare continua a contului, modalitate care ?nregistreazg o crestere semnificativa;
si post-pay, cu facturare s3ptdmanald sau lunard. In acest fel, compania are un management eficient
al veniturilor si cheltuielilor si al cash flow-ului si o predictibilitate buna a acestora.

2Performant testeazd de asemenea implementarea unor parteneriate strategice cu jucatori
internationali precum retelele globale de afiliere Admitad sau Tradedoubler. In aceasts situatie,
2Performant obtine venituri exclusiv din comisionul la vanzare, pe care il imparte cu reteaua-partener.
Volumele implicate intr-un asemenea parteneriat, in centrul caruia se afla branduri mari din
eCommerce, pot genera venituri considerabile exclusiv din comisionul la vanzare.

Un alt punct forte al modelului de business il reprezintg varietatea domeniilor de activitate ale
advertiserilor din 2Performant.com: Fashion; Carti, filme si muzicd; Produse de infrumusetare;
Electronice; Produse pentru copii; Produse pentru casa si grading; Articole sportive si pentru activitati
outdoor; Produse pentru séndtate si ingrijire personald si multe altele. in acest fel, veniturile
2Performant nu sunt direct dependente de un anumit sector de activitate. Aceasta distributie a clientilor
2Performant pe sectoare de activitate aduce stabilitate companiei, in special in perioade in care anumite
sectoare sunt afectate in mod deosebit.




EVENIMENTE CHEIE IN T3 2022 SI
DUPA INCHEIEREA PERIOADEI DE
RAPORTARE

MAJORARE DE CAPITAL SOCIAL

Consiliului de Administratie al 2Performant a aprobat, in data de 06.07.2022, o noua operatiune de
majorare a capitalului social al Companiei. Operatiunea de majorare a capitalului social a avut ca scop
principal implementarea unui program de tip Stock Option Plan (SOP), si a fost aprobata prin hotararea
AGEA din data de 18.04.2022.

La data publicarii raportului, Compania poate confirma ca operatiunea de majorare a capitalului social
nu va avea loc in anul 2022, in primul rénd din cauza procesului birocratic. Pe altd parte, alocarea SOP,
care este o componentd principala operatiunii de majorare a capitalului social, va avea un impact
negativ asupra rezultatului net al Companiei, chiar daca nu exista plati efective in numerar care sa fie
efectuate de catre Companie. Cu toate acestea, actiunile vor trebui sa fie inregistrate in contabilitate
ca o cheltuiald, la valoarea de subscriere, nu la valoarea nominald, prin urmare va exista un efect
negativ de aproximativ 800 de mii de lei asupra rezultatului net. Astfel, conducerea a decis cd va amana
aceasta operatiune pentru anul viitor, cu scopul de a indeplini obiectivele de rentabilitate prezentate in
bugetul anual si pentru a putea acoperi minusul contabil fara efect asupra rezultatul net. Prin urmare,
Consiliul de Administratie al Companiei a decis ca majorarea capitalului social cu scopul implementarii
SOP-ului sa aiba loc in 2023, intr-un an in care compania estimeaza un profit mai mare si care va
acoperi aceasta cheltuiald.

GESTIONAREA UNUI ATAC DE SECURITATE CIBERNETICA

In zilele de 25 si 26 august 2022, asupra 2Performant a fost lansat un atac DdoS asupra unuia dintre
endpoint-urile publice ale API-ului Companiei. Ca urmare a atacului, serverele Companiei de API au
primit peste 1 milion de cereri de la zeci de mii de IP-uri din toatd lumea, fapt ce a cauzat un timp de
raspuns ridicat al serviciilor Companiei. Topul tarilor din care au venit request-urile este condus de
China, Thailanda si Statele Unite. Compania a luat masuri imediate pentru a atenua atacul si, ca urmare
a expertizei echipei 2Performant Network, nicio datd a niciunuia dintre utilizatorii Companiei nu a fost
compromisa. Toate sistemele Companiei de atribuire au functionat fara erori pe toata durata atacului,
desi mai Tncet pe alocuri.

CAMPIONATUL BUSINESS LEAGUE

In data de 1 august 2022, 2Performant a lansat cel mai important proiect al companiei din ultimii ani —
Business League — o competitie de marketing descentralizat care se va desfdsura pe parcursul unui an
calendaristic. Criteriul principal al campionatului este numarul de vanzari online generate, in functie de
care utilizatorii sunt clasificati pe cinci niveluri — de la Freelancers (cei care au sub 10 vanzari in 28 de
zile) pana la Unicorns (cei cu peste 10.000 de vanzdri in acelasi interval). Mai multe detalii AICI.

REZULTATE ACTIVITATE T3 2022

in perioada cuprins intre 01.07.2022 si 30.09.2022, platforma 2Performant a fost folosita de
aproximativ 8.999 de utilizatori unici, in crestere cu 19% fata de T3 2021. Categoria principald a fost
reprezentatd de afiliati, care au numarat 7.612 de utilizatori, in crestere cu 19% fata de T3 2021.
Acestia au trimis 20,2 milioane de click-uri cdtre magazinele online din platforma 2Performant (+32%
vs. T3 2021), concretizate in 464.000 de vanzadri online (+46% vs. T3 2021) in valoare de 23,9
milioane de euro fara TVA (+42% vs. T3 2021). Comisioanele generate au insumat 1,47 milioane de
euro, in crestere cu 36% fata de perioada similard din 2021.
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ANALIZA REZULTATE FINANCIARE

2Performant a inregistrat, in primele noud luni din 2022, 22.613 de utilizatori unici in cadrul platformei
proprii, o crestere cu 51% comparativ cu aceeasi perioadd a anului trecut. Cei aproape 23.000 de
utilizatori au trimis 59,5 milioane de click-uri catre magazinele online din 2Performant, care s-au
concretizat intr-un numar total de 1,3 milioane de vanzari online, a caror valoare s-a ridicat la 66,3
milioane de euro, fara TVA, si au generat comisioane de 4,4 milioane de euro, in crestere cu 47% fata
de primele noua luni din 2021.

30/09/2021 30/09/2022 %A
Utilizatori 14.955 22.613 51%
Vanzari intermediate 865,4 mii 1,3m 50%
Click-uri intermediate 45,1m 59,5m 32%
Valoare vanzari generate (euro fara TVA) 44,2m 66,3m 50%
Valoare comisioane din vanzdrile generate (euro) 3m 4,4m 47%
Valoare:a umedie a cosului (Average Order Value - AOV) 51,11 52,21 206
(euro fard TVA)
Ratd de conversie medie pe 2Performant.com 2,1% 2,4% 14%

Rata de conversie din primele noua luni ale anului 2022 a fost de 2,4%, in crestere cu 14% fata de
aceeasi perioada din 2021, in vreme ce valoarea medie a vanzarii a inregistrat o usoara crestere, pana
la 52,21 euro, fara TVA. Castigul mediu al afiliatilor a fost, de asemenea, pe un trend crescator, fiind
de 7.39 euro la 100 de clickuri, ceea ce reprezinta un plus de 11% comparativ cu primele noua luni ale
anului trecut. In ceea ce priveste randamentul bugetelor de marketing afiliat, acesta rémane in
continuare la un nivel ridicat. In momentul de fat3, fiecare 1 euro investit de magazine in comisioane
aduce vanzari de 16,2 euro. Acest lucru este determinat de eficienta afilierii in general si a 2Performant
in mod particular pentru magazinele online.

Categoria principala de utilizatori in primele noua luni din 2022 a fost reprezentata de afiliati, care au
numarat 20.624 de utilizatori, In crestere cu 44,9% fata de intervalul similar din 2021. Platforma
2Performant este in continuare folosita intens de cdtre utilizatori, acestia generand 9.077.273 afisari
ale platformei.

Principalele categorii de produse vandute in al treilea trimestru din 2022 au fost: Moda, Carti & Filme
& Muzicd, Farmaceutice, Casd & Gradind, Beauty, Electronice IT&C, Jucdrii si Produse pentru copii,
Sporturi & Outdoors, Telecomunicatii si Sin&tate & Ingrijire Personald. Top 10 clienti 2Performant dupa
valoarea comisioanelor din primele noud luni ale anului au fost: Elefant, Dr.Max, evoMAG, Answear,
FashionDays, Fornello, Flip.ro, NeaKaisa, Nichiduduta si Spy Shop.

Rata de Venituri la 100
conversie de clickuri

Valoare
medie
comanda

Top 10 categorii 2P

Mod3 EUR 52,32 EUR 8,32

Carti & Filme & Muzica EUR 27,55 5% 2,4% EUR 5,43 11%
Farmaceutice EUR 24,43 -6% 3,4% EUR 4,53| -26%
Casd & Gradina EUR 164,81 12% 1,2% EUR 11,59|  20%
Beauty EUR 38,44| 13% 2,5% EUR 6,87 6%
Electronice IT&C EUR 149,59 12% 1,6% EUR 7,10 41%
Jucarii si Produse pentru copii EUR 57,98 204 1,9% EUR 6,42 31%




Sporturi & Outdoors EUR 57,00 -9% 1,9% EUR 7,37 10%

Telecomunicatii EUR 125,95 -15% 0,4% EUR 11,53 16%

Sanatate & Ingrijire Personald EUR 43,83| 10% 2,5% EUR 10,69|  57%

Rezultatele generate de utilizatorii 2Performant sunt actualizate zilnic pe pagina publica
https.//2performant.comy/statistics/, unde sunt afisate tendinte privind comportamentul de cumparare
online atat la nivel de retea cét si defalcat pe principalele industriy.

ANALIZA P&L

Veniturile din exploatare ale 2Performant Network au crescut cu 50% in primele noud luni al anului
2022 comparativ cu aceeasi perioadé din 2021, ajungand la 26,6 milioane de lei. In contextul inflationist
general, cifra de afaceri a 2Performant a crescut in T3 2022 cu 32%, ajungand la 7,7 milioane de lei.
Acest fapt a condus la o cifra de afaceri care a ajuns in primele noua luni la 23,7 milioane de lei, o
crestere cu 43%. Venitul din productia de imobilizari corporale si necorporale a crescut cu 129%,
ajungand la 2,5 milioane de lei. Aceasta crestere reprezintad un rezultat al valorificarii salariilor echipei
de dezvoltare si reflecta investitiile continue in platforma 2Performant.com. Alte venituri din exploatare
au ajuns la 350 de mii de lei. Acest venit se datoreaza faptului ca, in mai 2022, 2Performant a inchis
solduri mai vechi de 3 ani ale clientilor si furnizorilor, pentru care nu au existat tranzactii in ultimii 3 ani.
Aceste operatiuni au condus la o crestere a veniturilor, astfel cum se poate observa la pozitia alte
venituri din exploatare, dar si cea de costuri (alte cheltuieli de exploatare).

LdB 30/09/2021 30/09/2022 %A
Affiliate Mkt 16.502.942 23.639.765 43%
Influencer Mkt 140.159 106.649 -24%
CA 16.643.101 23.746.414 43%

In ceea ce priveste cifra de afaceri impértitd pe tip de produs, marketingul afiliat a contribuit aproape
n totalitate la aceasta cifra. Produsul a crescut cu 43%, ajungand la 23,6 milioane de lei, pe fondul
unei cresteri cu 51% a utilizatorilor unici din platformd. Produsul de influencer marketing a scazut cu
24% in 9L 2022 comparativ cu 9L 2021, realizdnd venituri de 107 mii de lei, ca urmare a deciziei
companiei de a nu se mai concentra pe aceasta linie de produs.

Veniturile operationale (venituri minus comisioanele datorate afiliatilor) au crescut cu 33%, ajungand
la 6 milioane de lei in 9L 2022, fata de 4,5 milioane de lei in 9L 2021.

Cheltuielile au ajuns la 27,8 milioane de lei, apreciindu-se cu 44%, mai lent decdt veniturile din
exploatare. Cea mai mare contributie a fost adusa de alte cheltuieli de exploatare, care s-au ridicat la
21,2 milioane de lei, in crestere cu 42%. Acest cost reprezinta, in primul rand, comisioanele datorate
afiliatilor, care au crescut odatd cu extinderea afacerii. in paralel, au fost inregistrate, ca element
extraordinar, costuri aferente inchiderii conturilor care au fost inactive mai mult de 3 ani, operatiune
efectuatd in T2 2022, asa cum este descris mai sus. A doua cea mai mare contributie la costuri a fost
reprezentatd de cheltuielile de personal, care au crescut cu 71%, ajungand la 6 milioane de lei, datorita
cresterii semnificative a numarului de salariati (de la 33 la 30.09.2021 la 43 la 30.09.2022), precum si
a cresterilor salariale ca urmare a contextului economic actual.

Costurile cu amortizarea au fost mai mici cu 33% in 9L 2022 comparativ cu 9L 2021, datoritd metodei
de amortizare utilizata de Companie, acestea fiind de 545 de mii de lei. Cheltuielile cu materiile prime,
materiale si energie au scazut cu 80%, ajungand la 5 mii de lei, datorita faptului ca firma nu mai are
sediu fizic si toti angajatii lucreaza de la distantd, fiind astfel eliminate orice costuri legate de energie.

Rezultatul din exploatare s-a imbunatatit cu 26%, pierderea scazand la 1,1 milioane de lei. Cheltuielile
financiare au crescut cu 222%. Din suma de 142 de mii de lei, 60 de mii de lei sunt cheltuielile cu
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dobanzile. Restul reprezinta efectul negativ al schimbului valutar EUR/RON, care s-a inrautatit de la
inceputul anului, cdnd compania a decis sa isi tina o parte din disponibilitdtile de numerar in euro. Acest
lucru a dus la un rezultat financiar negativ de 114 mii de lei, ceea ce a determinat un rezultat net
negativ de 1,3 milioane de lei in primele noua luni ale anului 2022, fatd de o pierdere de 1,6 milioane
de lei inregistratd in 9L 2021.

P&L (lei) 30/09/2021 30/09/2022 %A
Venituri din exploatare 17.751.759 26.618.135 50%
Cheltuieli din exploatare 19.291.914 27.763.455 44%
Rezultat din exploatare (1.540.155) (1.145.320) 26%
Rezultat financiar (36.281) (113.686) -213%
EBT (1.576.436) (1.259.006) 20%
EBIT (1.556.743) (1.199.218) 23%
Profit Brut (1.576.436) (1.259.006) 20%
Profit net (1.576.436) (1.259.006) 20%

In ceea ce priveste veniturile dupd modalitatea de plat3, pre-paid vs. postpaid, veniturile prepaid au
inregistrat o crestere de 34%, ajungand la 10,7 milioane de lei, avand un impact pozitiv semnificativ
asupra pozitiei de numerar a companiei, ce a dus la cresterea lichiditatii companiei. Veniturile postpaid
au crescut cu 52%, ajungand la 13 milioane de lei. Veniturile generate in strainatate au crescut cu
59%, de la 1,9 milioane de lei in 9L 2021, la 3,1 in 9L 2022.

Optiune platd 30/09/2021 30/09/2022
Intern Post-paid 7.449.552 10.786.639 45%
Pre-paid 7.123.324 9.779.486 37%
Extern Post-paid 1.099.568 2.175.015 98%
Pre-paid 830.498 898.625 8%
CA 16.502.942 | 23.639.765 43%

P&L BUGETAT VS LIVRAT T3 2022

Fata de bugetul pe 2022 aprobat in AGA anuala, compania a inregistrat o cifrd de afaceri cu 5% mai
mare in primele noud luni si o pierdere cu 24% mai micd decat cea estimata. Conducerea mentine
bugetul estimat pentru anul 2022 si se asteaptd sa incheie anul pe profit.

Este de mentionat faptul cd T4 este cea mai dinamicd si cea mai importantd parte a anului pentru
sectorul de eCommerce, fiind perioada care include atat Black Friday, cat si Craciunul. Astfel,
conducerea se asteaptd ca rezultatele obtinute pentru T4 2022 sa conducad la atingerea obiectivelor
pentru intreg anul 2022, inclusiv cresterea EBITDA fata de rezultatul din 2021.

Contul de profit si pierdere (lei) 30/ :39/ :to - 3042:{&2;22

Cifra de afaceri 22.555.207 23.746.414 5%
Venituri din productia de imobilizdri necorporale si corporale 2.738.654 2.522.040 -8%
Alte venituri - 349.681 -
Cheltuieli de exploatare 26.940.457 27.763.455 3%
Rezultat operational (1.646.597) (1.145.320) 30%
Rezultat financiar - (113.686) -
Rezultat brut (1.646.597) | (1.259.006) 24%
Rezultat net (1.646.597) (1.259.006) 24%
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Activele totale ale 2Performant au crescut cu 5% in 2022, datorita cresterii cu 63% a activelor
imobilizate. Imobilizarile au ajuns la 5,1 milioane de lei, avansul fiind determinat in principal de o
crestere cu 62% a imobilizarilor necorporale, influentate de valoarea platformei 2Performant si de
costurile echipei de Product Development care dezvolta permanent platforma. Imobilizarile corporale
au continuat sa aiba o pondere nesemnificativa in totalul mijloacelor fixe, in valoare de 42 de mii de lei.

Activele circulante au scazut cu 10% in 2022, ajungand la 6,5 milioane de lei, datorita scaderii cu 3%
a creantelor si cu 14% a casei si conturilor la banci. In ceea ce priveste pozitia de numerar, in S1 2022,
compania a investit 1,67 milioane de lei, iar in T3 2022, 786 de mii de lei. Prin urmare, pozitia de
numerar a scazut cu 681 de mii de lei, in contextul in care compania a continuat investitiile, dar si
salariile au crescut intr-o proportie mai mare decat cifra de afaceri. Totodata, pozitia de numerar este
solida, in principal in urma cresterii cifrei de afaceri si a inregistrarii unei pierderi sub asteptdri in T3
2022.

Creantele au scazut cu 3% datorita sezonalitatii — la sfarsitul anului, compania factureaza vanzarile
realizate in perioadele de Black Friday si Craciun, care sunt apoi incasate in T1 al anului urmator.
Cheltuielile platite in avans au scazut cu 80% de la inceputul anului, ajungand la 155 de mii de lei.

In ceea ce priveste datoriile, Compania nu avea nicio datorie pe termen lung. Datoriile curente au
crescut cu 67%, ajungand la 4,1 milioane de lei. Cresterea a fost naturald si este determinata de
cresterea cheltuielilor de personal, de angajare si a cifrei de afaceri, aceasta reflectand taxele datorate
la 30 septembrie 2022. Cu toate acestea, in ciuda unei usoare cresteri, rata de indatorare ramane
confortabil sub nivelul maxim recomandat, fiind situatd la 35%.

Provizioanele au fost sterse in T2 2022 si inregistrate ca pierderi, dupa ce in mai 2022, Compania a
inchis solduri la clienti si furnizori mai vechi de 3 ani, pentru care nu au existat tranzactii in ultimii 3 ani.
Veniturile in avans au crescut cu 9%, ajungand la 2,2 milioane de lei, reprezentand venituri prepaid,
acestea fiind comisioanele platite de advertiseri in avans. Motivul cresterii este reprezentat de
sezonalitatea activitatii si de cresterea vanzarilor in a doua jumatate a anului (atat in termeni absoluti,
cat si relativi, in comparatie cu volumele generate in perioada similard a anului trecut). Acestea vor
continua sa creascd si In T4 2022 si se estimeazd ca vor creste si mai mult in perioada noiembrie-
decembrie 2022.

Capitalurile proprii au scazut cu 18% ca urmare a rezultatului negativ. Pe altd parte, in T2 2022, in
urma majorarii capitalului social si distribuirii de actiuni gratuite, a avut loc un transfer in valoare de
aproximativ 620 de mii de lei de la prime de capital la capital social.

Bilant (lei) 01/01/2022 30/09/2022 %A
Active Imobilizate 3.138.699 5.106.322 63%
Active Circulante 7.232.550 6.477.872 -10%
Cheltuieli in avans 766.905 155.469 -80%
TOTAL ACTIV 11.138.154 11.739.663 5%
Datorii curente 2.463.083 4.116.256 67%
Provizioane 26.797 - -
Venituri in avans 2.003.610 2.191.052 9%
Capital propriu 6.644.664 5.432.355 -18%
TOTAL PASIV 11.138.154 11.739.663 5%




PRINCIPALII INDICATORI FINANCIARI

Indicatori de lichiditate, solvabilitate si risc OPTIM 30/09/2021 | 30/09/2022
Lichiditate curenta (AC/DC) >2 2,24 1,57
Lichiditate imediatd (AC-Stocuri)/Datorii curente >1 2,24 1,57
Lichiditate rapida (Disponibilitati/Datorii curente) >0,5 1,76 1,01
Solvabilitate financiara (TA/TD) >1 3,19 2,85
Ind. gradului de indatorare (DTL/Cap Proprii+DTL) <50% 0% 0%
Rata de indatorare (DT/TA)*100 <80% 31,37% 35,06%
Datorii / Active <1 0,31 0,35




CONT DE PROFIT SI PIERDERE

Indicatori cont de profit si pierdere (lei)

30/09/2021

30/09/2022

17.751.759

26.618.135

Venituri din exploatare, din care: 50%
Cifra de afaceri 16.643.101 23.746.414 43%
Venituri din productia de imobilizari necorporale si
corporale 1.101.967 2.522.040 129%
Alte venituri din exploatare 6.691 349.681 5.126%

Cheltuieli din exploatare, din care: 19.291.914 27.763.455 44%
Cheltuieli cu materii prime, materiale si energie 22.491 4.584 -80%
Cheltuieli cu personalul 3.502.769 5.985.965 71%
Cheltuieli cu amortizarea si ajustarile de valoare 811.085 545.141 -33%
Alte cheltuieli de exploatare 14.955.569 21.227.765 42%

Rezultat din exploatare (1.540.155) (1.145.320) 26%
Venituri financiare 7.829 28.222 260%
Cheltuieli financiare, din care: 44.110 141.908 222%

Cheltuieli privind dobénzile 19.693 59.788 204%

Rezultat Financiar (36.281) (113.686) -213%

Venituri totale 17.759.588 26.646.357 50%

Cheltuieli totale 19.336.024 27.905.363 44%

EBT (1.576.436) (1.259.006) 20%

EBIT (1.556.743) (1.199.218) 23%

Profit Brut (1.576.436) (1.259.006) 20%

Profit net (1.576.436) | (1.259.006) 20%
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CHEL A (ED) 01/01/2022 30/09/2022 %A
Active Imobilizate, din care: 3.138.699 5.106.322 63%
Imobilizdri necorporale 3.130.698 5.064.614 62%
Imobilizari corporale 8.001 41.708 421%
Active Circulante (curente), din care: 7.232.550 6.477.872 -10%
Creante 2.387.923 2.314.414 -3%
Casa si conturi la banci 4.844.627 4.163.458 -14%
Cheltuieli in avans 766.905 155.469 -80%
TOTAL ACTIV 11.138.154 11.739.663 5%
Datorii Totale 2.463.083 4.116.256 67%
Datorii curente (<1 an) 2.463.083 4.116.256 67%
Provizioane 26.797 - -
Venituri in avans 2.003.610 2,191.052 9%
Capital propriu, din care: 6.644.664 5.432.355 -18%
Capital social 619.963 1.286.623 108%
Prime de capital 6.026.009 5.406.046 -10%
Rezerve 21.089 21.089 0%
Rezultatul reportat 677.542 (22.397) -103%
Rezultatul exercitiului (699.939) (1.259.006) 80%
TOTAL PASIV 11.138.154 11.739.663 5%




DECLARATIA CONDUCERII

Bucuresti, 8 noiembrie 2022

Subsemnatul Dorin Boerescu, in calitate de Presedinte Consiliu de Administratie 2Performant Network
S.A. societate cu sediul social in Bucuresti, Bd Corneliu Coposu 6-8, Unirii View Building, etaj 2 (office)
ResCo-working09, sector 3, cod unic de inregistrare 26405652, numar de ordin la Oficiul Registrul
Comertului J40/493/2010, declar pe proprie raspundere, cunoscand dispozitiile art. 326 Noul Cod Penal,
cu privire la falsul in declaratii, urmatoarele:

— Dupa cunostintele mele, rezultatele financiare pentru perioada de noua luni incheiata la 30
septembrie 2022 au fost intocmite in conformitate cu standardele contabile aplicabile si ofera
o imagine corecta si conforma cu realitatea contabild a activelor, obligatiilor, pozitiei financiare,
contului de profit si pierdere ale companiei;

— Raportul trimestrial aferent perioadei 01.01.2022 — 30.09.2022, transmis operatorului pietei de
capital - BVB - precum si Autoritatii de Supraveghere Financiara, prezinta in mod corect si
complet informatiile despre companie.

Dorin Boerescu

Presedinte Consiliu de Administratie 2Performant Network S.A.
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