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2Performant

SCRISOARE CEO

Stimati investitori,

Trimestrul 1 a confirmat trendul de crestere inceput In septembrie
2025. Martie 2026 este a 7-a luna consecutiva de crestere a
numarului de vanzari generate prin BusinessLeague — in accelerare
de la 10% in ianuarie la 13% in martie, in totald contradictie cu

evolutia pietei locale.

in primele 3 luni ale anului, ecosistemul nostru a generat peste
563.000 de vanzari online, in valoare de €30,000,000 plus TVA, in 24 de categorii din comertul

online.

Platforma

in martie, ROAS-ul (Return On Ads Spend) in BusinessLeague a fost de 11.14x, exclusiv din trafic
non-brand. Media similara a industriei la nivel global este de 2.87x. Nicio retea de afiliere nu

raporteaza public performante comparabile.

Aceste rezultate confirma corectitudinea deciziilor si a investitiilor din ultimii 2 ani, in care am adus

efe e .

indicatorilor ecosistemului.

Oportunitatea globala

Nu am construit BusinessLeague pentru piata locala. Suntem lider necontestat in Romania de ani
buni - dar oportunitatea pe care am urmarit-o permanent este captarea unei fractii din piata globala
de performance marketing pentru ecommerce, estimata la peste $222 miliarde. Pentru o imagine
corecta a dimensiunilor: Romania ~€50M, Irlanda ~€222M, UK ~£8B, US ~S55B.

Nu este o piata usor sau ieftin de intrat. Concuram cu jucatori colosali, cu resurse de miliarde. Toti
insa cu o abordare invechita — aceasta este una dintre putinele industrii care nu a fost inca disrupta
de gig economy. Abordarea noastra livreaza rezultate net superioare si 0 accelerare pe care niciun

alt jucator nu o arata in prezent.

in graficele urmatoare se poate vedea evolutia din 2024 si pan3 ast&zi a 4 indicatori importanti. Este
vizibila sezonalitatea specifica business-ului nostru cat impactul evenimentelor majore din piata si

economie din ultimii 2 ani, precum si viteza cu care ne-am adaptat si am revenit pe crestere in 2025.
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Irlanda

in februarie am facut cea mai importanta miscare de pana acum spre piata globala: am intrat pe
piata din Irlanda — neglijata de toti jucatorii mari din affiliate marketing, dar foarte importanta

strategic:

5 milioane de oameni, 25k+ magazine online, €7B GMV, nicio retea locald de afiliere, legislatie si
fiscalitate care au facut-o preferata companiilor globale de tehnologie pentru UE. O piata conectata
cultural si economic cu pietele din UK si US, cu o diaspora de peste 70 de milioane de irlandezi la

nivel global — 32 de milioane doar in US.

POPULATIE MAGAZINE GMV RETELE
ONLINE LOCALE

M 25K+ €7B 0

Avem deja 10 magazine active in BusinessLeague Ireland, alte cateva zeci in proces de lansare si
primele vanzari generate. Pe 28 aprilie suntem parteneri Gold la ecomm.live, cel mai mare eveniment

de e-commerce din Irlanda.



Ireland: the opening move

to the global English-speaking market.

25k+ €6-7B 96% 70M+

active online stores annual ecommerce online buyers - highest Irish diaspora
GMV in EU worldwide

TRACTION — 2 MONTHS IN

10 active Irish stores - Dozens in pipeline - Gold Partner at ecomm.live, April 28 — Ireland’s largest
ecommerce event

PERFOR

~€200M ~£8B ~$55B $220B+

Ireland UK us Global

Romania consolidation + Ireland validation
2026

v/ Strengthen leadership in Romania - 7 consecutive months of growth
v/ Validate CPS model in Ireland: first English-speaking market

v/ Build case studies, local efficient network, brand presence

v/ ecomm.live Gold Partner - April 28, Ireland’s largest ecommerce event

2027 BVB main market + UK entry

v/ Transfer listing to BVB main market

v/ New public capital raise for UK expansion

v/ Enter the ~£8B UK performance marketing market
V/ Leverage Irish track record and diaspora network

2028 US market entry

v/ Enter the ~$55B US ecommerce performance market
v/ Irish + UK brand story as credibility bridge

v/ Shopify-native integration as distribution lever

v/ 32M Irish Americans as organic network
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Ce urmeaza

Majorarea de capital din februarie nu a atins targetul propus. Am inteles reticenta investitorilor —
lichiditatea redusa si rezultatele financiare din ultimii 2 ani pot fi ingrijordtoare daca sunt scoase din
context. Cifrele din Q1 2026 si primele rezultate din Irlanda confirma ca directia e corecta.

Continuam sa construim rutele de finantare pentru extindere si le vom comunica public in curénd.

Planul ramane acelasi.

2026

Consolidarea pozitiei de lider in Romania si validarea oportunitatii pe piata din Irlanda, profitdnd de first-mover

advantage.

2027

Transferul pe piata principald a BVB si o houa runda publica de capital pentru intrarea pe piata din UK.

2028

Intrarea pe piata din US.

in 2 s3ptdmani vom publica convocatorul pentru Adunarea Generald a Actionarilor 2Performant

Network SA si bugetul propus pentru acest an.

Va invit sa cititi radiografia detaliatd a rezultatelor ecosistemului BusinessLeague in primele 3 luni ale

anului.
Multumesc echipei si board-ului 2P pentru perseverenta si efortul depus.

Va multumesc pentru incredere.

Dorin Boerescu

CEO & Presedinte al Consiliului de Administratie
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SCRISOARE DEPUTY CEO

Stimati investitori,

T1 2026 a fost trimestrul in care am testat daca ce am construit in

ultimii 5 ani poate scala. Rezultatele spun ca da.

Ecosistemul BusinessLeague a generat peste 563.000 de vanzari in
Q1 2026, cu 12% mai mult decét in aceeasi perioada a anului trecut,

iar comisionul de retea a crescut cu 10% YoY. A 7-a luna consecutiva

de crestere, in accelerare intr-o piata locala de e-commerce care

stagneaza sau scade.

Am lansat 112 magazine noi in primele trei luni ale anului. Este cel mai puternic trimestru de

onboarding din istoria companiei.

Portofoliul s-a diversificat semnificativ: peste 20 de categorii, de la Electronics si Fashion la Books,
Pharma, Insurance si categorii niche care ih urma cu un an nu existau pe platforma. BusinessLeague

a devenit un ecosistem orizontal care acopera comertul online in ansamblul sau.

Cel mai important obiectiv de produs din Q1 a fost cresterea numarului de relatii active dintre
magazine si afiliati. Am avansat pe mai multe fronturi: un sistem de recomandari care conecteaza
automat magazine cu afiliati relevanti, mecanisme de activare a conturilor noi si imbunatatiri in

marketplace pentru a facilita descoperirea de parteneri.

Am inceput sa integram inteligenta artificiala in procesele interne ale companiei, ca instrument
practic de eficientd. Am testat si validat un sistem de asistenta Al care ofera echipei acces
contextual la datele companiei, obiectivele strategice si best practices operationale. Scopul este sa
reducem timpul dintre intrebare si raspuns, sa eliberam echipa de cdutare manuala si sa o indreptam
spre decizie si actiune. in paralel, am explorat utilizarea Al in procesul de lead generation,

automatizadnd segmente din outreach. Rezultatele sunt incurajatoare.
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Am intrat pe piata irlandeza in februarie 2026 cu un setup dedicat: un Country Manager cu
experienta locala si un Taskforce intern format din membrii echipelor de Sales, Support si Marketing.
In T1 am construit fundatia: primele magazine onboardate, infrastructura tehnicad si de vanzare
adaptatd pietei locale. Pe 28 aprilie vom fi parteneri Gold la eComm Live, cel mai mare eveniment de

e-commerce din Irlanda, prima noastra prezenta fizica pe piata.

Vom continua sa crestem portofoliul de magazine active, atat prin achizitie cat si prin activare, cu
focus pe cresterea numarului de relatii productive intre magazine si afiliati, care este cel mai

important driver de vanzari din ecosistem.

Pe piata din Irlanda trecem de la setup la tractiune. Dupa un trimestru dedicat testarii si constructiei,
avem primele concluzii care in T2 ne permit sa acceleram pe awareness: primul eveniment major,

primele parteneriate locale si primele campanii dedicate pietei irlandeze.

Cu stima,

Ana Oprita
Deputy CEO



1/ BUSINESS

Rezultate Operationale
2Performant in T1 2026

Magazine

690

563,472 29.67 MIL €

Numar vanzari generate Valoare vanzari generate

1.966 MLe 639,305¢ 52.65 ¢

Valoare comision afiliati Valoare comision platforma Valoare medie a comenzii

PERFORMI\NT

DEDICATED TO MARKETING SUPERHEROES
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NUMAR VANZARI T1 2026

Top 20 Magazine Online

bookzone.ro 54,235

drmax.ro 36,234

springfarma.com 29,258

elefant.ro 25,233

aronia-charlottenburg.ro 23,440

otter.ro 22,440

carturesti.ro 16,284

librarie.net 15,923

scule365.ro 9,415

noriel.ro 8,455

bestvalue.eu 7,446

petmartro 6,940

kitunghii.ro 6,781

liki24.ro 6,065
pfarma.ro 5,823
automobilus.ro 5,508

(4] 10,000 20,000 30,000 40,000 50,000 60,000
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NUMAR VANZARI T1 2026

Top 20 Afiliati

Ovidiu.Golea-BigConvert

SHOPIA 46,944
pricealert.ro 46,095
klikads.rod4 41,341
MO.MARKETING@1 24513
expandeo 18,428
productXL.com 18,069
klikads 17,254
WPDmarketing.ro 16,678
INGBazar 16,113
M.Catalin 15,791
OberstBY I 15,036
Tipli.ro 14,716
Delupe 13,749
Dateio ] 1,567
kiikads.ro2 ] 10,676
ivanc.emanuellCE : 8,043
Selltoro : 7,217
CashCub | 6882
MO.MARKETING@2 :] 5,513
0 20,000 40,000 60,000

80,000

100,000

Top 20 Afiliati

104,189

120,000
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CATEGORII DOMINANTE DE PRODUSE COMERCIALIZATE iN BUSINESSLEAGUE
(1]
Top 5 Categorii

in T1 2026 se confirm3 trendul ascendent inceput in septembrie 2025, marcand a 7-a lun3
consecutiva de crestere a volumului de vanzari generate prin platforma, cu un ritm accelerat de la

10% in ianuarie la 13% in martie.

in total, au fost generate peste 563.000 de vanziri, in contrast cu evolutia pietei locale, care,
conform studiilor publicate in 2026, este estimata la o crestere de aproximativ 5% YoY (fata de 6% in
2025). Acest context pozitioneaza platforma BusinessLeague.com intr-o zona net superioara din

punct de vedere al performantei.

Distributie Volum Vanzari Distributie Valoare Vanzari

14.4%

Books Pharma [l Fas
Beauty [l Others

Fashion Books | Pharma Beauty
Health & nal Care [l Others

Top 5 Categorii — Volum Vanzari Top 5 Categorii — Valoare Vanzari
Books 139,940 Fashion 4,258,205 €
Pharma 94,391 Books 3,306,310 €
Fashion 71,833 Pharma 2,995,780 €
Health & Personal Care 42,139 Beauty 1,851,330 €
Beauty 38,952 Health & Personal Care 1,574,957 €

Others 176,217 Others 15,683,016 €
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Topul categoriilor ramane relativ stabil, cu o singura schimbare majora in ierarhie, categoria Health &
Personal Care devansand Electronics IT&C (istoric prezentd in top 5). Aceastd evolutie este
sustinuta in principal de cresterile accelerate ale unor jucatori din categorie, precum aronia-
charlottenburg.ro si vetro.ro, care au reusit sa scaleze rapid prin afiliere, capitalizadnd interesul
constant pentru produse de sanatate, suplimente si ingrijire personala. in contrast, categoria
Electronics IT&C resimte o incetinire la nivel de piata, pe fondul unei cereri mai temperate dupa
perioadele de varf din anii anteriori si al unui context in care multi jucatori raporteaza stagnare sau
chiar scaderi pe principalele canale de marketing si vanzare. Produsele cu valoare mare si ciclurile
de inlocuire mai lungi reduc frecventa achizitiilor, ceea ce limiteaza potentialul de crestere pe
termen scurt, mai ales in absenta unor evenimente comerciale majore. Astfel, in timp ce Health &
Personal Care beneficiazd de volum si recurenta, Electronics IT&C raméne dependent de

sezonalitate si de campanii promotionale pentru a genera cresteri semnificative.

Per ansamblu, evolutia pozitiva a top 5 categorii este sustinuta de extinderea ecosistemului si
eficienta colaborarilor. Valoarea totald a vanzarilor atinge €30 milioane. Din punct de vedere al
volumului, categoria Books isi mentine pozitia de lider, urmata de Fashion, in timp ce, valoric, ierarhia

este inversa.

14
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MAGAZINELE $1 PRODUSELE CU CELE MAI BUNE REZULTATE

Analizand evolutia principalelor categorii si, granular, a driverilor aferenti fiecarei categorii se evidentiaza diferente
semnificative intre categorii n ceea ce priveste evolutia YoY, conturdnd un ecosistem in care cresterea este

determinata in principal de performanta unor jucatori cheie, si nu de o expansiune uniforma a pietei.

00 Books

Categoria Books se mentine stabila per ansamblu, insa cu variatii vizibile intre comerciantii ce continua deschiderea
fata de cresterea programelor, diversificarea surselor de trafic si permiterea promovarii prin CSS si Google Search
Ads, indicand o concentrare a cererii catre branduri cu pozitionare solida si executie eficienta in afiliere. Aceasta

polarizare sugereaza o maturizare a categoriei, in care diferentele de strategie si oferta devin tot mai relevante.

bookzone.ro

elefant.ro

carturesti.ro

librarie.net

litera.ro

PRODUS NUMAR VANZARI
Ce stie doar vantul 1,889
O generatie uimitoare 1,275
Gambitul Damei 1,249
Alchemised 1,211
Pachet Seria completa Menajera - editie de film 1,109
Plante tamaduitoare 1,054
Pilde pentru suflet 1,023
Confesiunea unui preot 1,000
Infern in paradis 961

Revolutia alimentara si sanatatea inimii 897
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Pharma

in Pharma, evolutia este mai echilibrata, specifica unei categorii mature si recurente. Se remarca o
crestere accelerata pentru unii playeri in pozitie de challenger, o crestere moderata pentru cei in
pozitie de lider, precum si variatii cu minus pentru alte e-shops. Acest mix de rezultate indica o piata
stabila, in care cererea este constanta, dar competitivitatea intre jucatori duce la redistribuiri

punctuale de volum, fara schimbari structurale majore.

drmax.ro
springfarma.com
liki24.ro

pfarma.ro

farmaciilenapofarm.ro

PRODUS NUMAR VANZARI
Servetele umede pentru copii Pure, 56 bucati, Huggies 9,077
Sapun Lavanda Spring 7,436
INTRAFIX® Primeline Classic 4,342
Paracetamol 500mg, 20 comprimate, Zentiva 2,420
Unguent pentru iritatiile de scutec cu 5% Panthenol Bepanthen, 30g, Bayer 1,960
MK Spring Minimartieni, 2 jeleuri 1,959
Aspenter 75 mg, 28 comprimate, Terapia 1,868
MK Gerovital Kids Crema hidratanta fata&corp 5 ml 1,707
Lapte praf Bio Kinder Organic de la 12 luni, 500g, Topfer 1,466

Magneziu bisglicinat Premium, 60 capsule, Boost4Life 1,342
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7 Fashion

Categoria Fashion reprezinta in continuare un motor important de crestere. Aceasta dinamica
confirma atdt revenirea consumului in segmentul fashion dupa perioada de vérf din T4, cét si
capacitatea categoriei de a scala eficient prin afiliere. in acelasi timp, amplitudinea diferentelor de
crestere sugereazd ca executia comerciald si optimizarea campaniilor joacd un rol esential in
captarea cererii, evidenta mai ales in cazul liderului de categorie in acest trimestru, care se defineg,te

prin investitii si optimizari masive in ultimul an, de-a lungul intregului lant de business.

otter.ro
fashiondays.ro
answear.ro

depurtat.ro | 4,100

tezyo.ro 3,913

PRODUS NUMAR VANZARI
Brosa lalea alba cu coditd metalica aurie 456
Adidasi barbati casual negri 248
Brosa lalea alba cu codita metalica verde 238
Solutie pentru impermeabilizat Grasime de foca Reflex - 100ml 83
Spray pentru largit, Solitaire 73
Ghete dama Genio Negre 51
Adidasi barbati casual VIP albi 49
Sneakers dama Puss Negri 48
Pantofi Casual Trevy Negri 46

Pantofi dama Butyn Negri 43
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Q@ Health & Personal Care

in Health & Personal Care, datele indica o volatilitate ridicata si o redistribuire accelerata a cotei de
piata. Pe de o parte, liderul de categorie, aronia-charlottenburg.ro inregistreaza o crestere puternica
datoritd ofertei comerciale de nedisputat, investitiilor in toate ariile de business si deschiderii
puternice catre afiliere, pe de alta parte, e-shop-urile care au decis inchiderea anumitor surse de
trafic generatoare de volume sufera scaderi. Aceste variatii sugereaza o categorie in transformare,
in care preferintele consumatorilor si pozitionarea produselor influenteaza rapid performanta, iar

avantajul competitiv se poate muta intr-un timp relativ scurt.

aronia-charottenburg.ro
vetro.ro
vegis.ro

minuneanaturii.ro

manukashop.ro

PRODUS NUMAR VANZARI
Punga gheata instant, 13x15cm, 1059, PRIMA, uz extern 6,733
Camp operator steril, PRIMA, 38x45cm 3,928
Carnet de sanatate pentru céini si pisici PRIMA, albastru 3,428
Colesterol Formula - 60 capsule 2,222
Premium Aronia Colagen Joints & Muscles 2,152
Teste Bowie&Dick PRIMA pentru testare autoclav 2,126
Camp operator steril, PRIMA, 45x75cm 2,069
Canula nazala oxigen pentru adulti 2.5m, PRIMA, sterila 2,038
Premium D3+K2+Magnesium 1,965

Omega 3 - 1000mg, 450 EPA - 230 DHA, 90 capsule 1,956
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¥: Beauty

Categoria Beauty prezinta un pattern similar de polarizare, cu diferente mari intre performantele
comerciantilor, ceea ce indica o competitie intensa si o posibila schimbare Tn comportamentul de
consum sau In mixul de produse promovate. Aceasta dinamica reflecta o piata sensibila la trenduri si

la modul in care brandurile isi adapteaza oferta si strategiile de promovare.

bestvalue.ro

kitunghii.ro

fragranzaro

nailshop.ro

notino.ro

PRODUS NUMAR VANZARI
Celebrity Secret Beauty Bag 7,044
Pila semiluna Staleks 1,324
Vecchia Romagna Brandy Etichetta Nera 1000 ml 930
Aperol Lichior Aperitivo 1000 ml 891
Rituals The Ritual Of Sakura Body Care Set 245 ml 782
Betisoare Portocal pentru Cuticule SensoPRO Milano - Set 12 bucati 495
Campari Lichior Bitter 1000 ml 385
Set Cadou Femei Gerovital H3 Evolution Perfect Look 362
Fiola cu Colagen 2 ml 337
Acid Free Bond Primer 2M - 13ml 336

Evolutia YoY la nivelul categoriilor arata ca ecosistemul BusinessLeague continua sa creasca prin
performanta diferentiatd, unde liderii de categorie isi consolideaza pozitia si genereaza cea mai
mare parte a cresterii. In acelasi timp, categoriile cu volatilitate ridicats indicd oportunititi de castig
rapid de cota de piata, dar si riscuri crescute pentru jucatorii care nu se adapteaza suficient de

repede la schimbarile din piata.
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SURSELE DE TRAFIC

Distributia Surselor de Trafic

Ecosistemul BusinessLeague continua sa prezinte o concentrare puternica in jurul Google Shopping
Ads (CSS), care genereaza 65.1% din numarul total de vanzari (366.877) si peste €17.7 milioane ca
valoare, traficul generat fiind NON-brand. Acest canal ramane principalul driver al ecosistemului,
confirmand eficienta formatelor bazate pe intentie directd de cumparare si capacitatea afiliatilor de

a scala volume mari prin optimizare constanta.

Distributie Surse de Trafic

Cashbacks

Surse de Trafic Numar Vanzari Valoare Vanzari

Google Shopping Ads (CSS) 366,877 €17,729,536
Google Ads - search 54,531 €3,298,647
Cashbacks 52,150 €2,598,005

Altele 89,914 €6,043,410



2Performant | Raport Operational T12026 Sursele de Trafic

Google Ads - search contribuie cu aproximativ 9.7% din vanzari (54.531) si €3.29 milioane, avand un
rol complementar important, in special in captarea cererii existente, devansand fata de T4 2025,
Cashback & Cupoane. Desi ponderea este semnificativ mai mica fata de CSS, canalul Google Ads
Search raméane relevant prin calitatea traficului si conversile generate pe interogari specifice.
Segmentul de cashback genereaza 9.3% din vanzari (52.150) si €2.59 milioane, confirmand rolul sau
in zona de conversie finald, unde utilizatorii sunt deja aproape de decizia de cumparare si sunt

influentati de beneficii financiare directe.

Categoria ,,Altele", cu o pondere de 16% din vanzari (89.914) si peste €6 milioane valoare, indica un
grad sanatos de diversificare a surselor de trafic, incluzand continut, solutii de retargeting, social
media sau alte canale emergente. Aceasta componenta devine relevanta in contextul reducerii

dependentei de un singur canal dominant si al explorarii de noi oportunitati de crestere.

Structura surselor de trafic aratd un ecosistem matur, in care canalele de tip performance (in special
Google Shopping) genereazd majoritatea volumului, in timp ce celelalte surse contribuie la

optimizarea funnel-ului de conversie si la diversificarea riscului.

21
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DISTRIBUTIA MOBIL / DESKTOP

Numar Vanzari - T1 2026

Distributia este calculatd pentru toate cele 563.472 de véanzari generate prin platforma BusinessLeague in
intervalul 1 ianuarie - 31 martie 2026.

Distributia vanzarilor online pe zilele saptamanii
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Distributia vanzarilor online pe ore
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Valoare Vanzari
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DESPRE 2PERFORMANT

Prima Companie de Tehnologie Listata la BVB

Suntem prima companie de tehnologie listata la Bursa de Valori Bucuresti - un business construit cu
viziunea clard ca marketingul poate fi una dintre primele industrii 100% colaborativa, transparenta si

bazata exclusiv pe rezultate.

Platforma pe care o dezvoltam conecteaza magazinele online cu specialistii ih marketing printr-un
model simplu si corect: publicitate la Cost Pe Vanzare. Prin tehnologia dezvoltatd de noi sute de
magazine online colaboreaza cu mii de specialisti in marketing intr-un mod intuitiv, pentru ca am
automatizat toate procesele care tin de partea legald, comerciala, atribuire, facturare si incasare.
Practic, elimindm birocratia din marketing si oferim un sistem unic de colaborare intre antreprenori in

marketing si antreprenorii din e-commerce.

in 2024 am transformat afilierea intr-o competitie BusinessLeague.com - un campionat de e-
commerce unde performanta se masoara in vanzari reale, nu in impresii sau like-uri. Este un

ecosistem gamificat, unde magazinele online si afiliatii concureaza, cresc si se dezvolta impreuna.

Pana la finalul primului trimestru al anului 2026 am facilitat un numar de peste 16.5 milioane de
vanzari, in valoare de 832 milioane euro, pentru mii de branduri din Romania, Bulgaria si din ce in ce

mai multe piete europene.

Suntem parte din Noua Economie. Credem in inovatie, transparenta si intr-un model meritocratic in

care orice antreprenor sau marketer talentat poate castiga - indiferent de unde porneste.
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PREZENTAREA ACTIVITATII PRINCIPALE

Modelul de Business

2Performant este un marketplace care reuneste antreprenorii din eCommerce cu profesionistii din marketing digital, intr-
un model bazat doar pe cost per vanzare. Advertiserii - magazinele online - platesc doar cand vand. Marketerii - afiliatii -
sunt recompensati in functie de performanta generata. Platforma este self-service, gamificata si orientata spre eficienta

maxima.

Acces la mii de Marketeri &
Influenceri pentru a-ti
vinde produsele

SHOPPING ADS

@

@ COMPARATOARE DE PRETURI

Affiliate Marketing

Marketingul afiliat presupune promovare platitd la cost pe vanzare

(cost per sale). Pentru branduri, marketingul afiliat este probabil cel mai

eficient instrument de promovare si vanzare, iar pentru specialisti, este é

cea mai simpld modalitate de a castiga venituri folosind timpul si f)

competentele de digital marketing. AFILIATUL PUNE
RECLAMA

Platforma BusinessLeague intermediazd aceastd relatie, facand-o

simpla, corecta si bazata pe performanta. % t
AFILIATUL PRIMESTE CLIENTUL DA: C!.ICK
COMISIONUL S| CUMPARA

BUSINESSLEAGUE
URMARESTE VANZAREA
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Advertiseri / Merchants

Magazinele online care utilizeaza platforma 2Performant pentru a-si promova ofertele prin afiliere.

Acestea Tsi maresc vanzarile exclusiv pe baza performantei generate de afiliati.

ARONIA carturesti.ro \ ‘_‘4
SCULE365.RO

[@ BookzoNe  (Drmax')  (OTTERA.  4p2ing

ONSWeOlo  Frswion E oavs @ wprs  Bbrrienct O P:'tﬁ;)rt g

U oMb @Y @) emme GRYY)  dEputabo

@ pir]troO nailshep.ro m *" SPYSHOP YE EU MED \o FLANCO, @ Nichiduta.:

mergi la siqur R |$|-| by Sonnen Apotheke ’
Esj /e
/—/I\;glkG?i RowenTa (3 BENVENUTI %) FERA 2’2}‘3” {fiBREX

L PESEMGICUTE BRe" @ GAVG o PICADILI
bopn [ Suans robozar . ke 33

Afiliati / Marketers

Afiliatii sunt utilizatorii platformei care promoveaza online ofertele advertiserilor cu care au intrat in
relatie de afiliere. Ei genereaza trafic targetat pentru magazinele online si sunt remunerati pe baza

de performanta.

Sursele de trafic folosite de acestia sunt diverse: Google Ads, Meta Ads, TikTok, YouTube, bloguri,

cashback, comparatoare de preturi, influenceri, si altele.

Google Ads Bing Instagram ~ Community Group TikTok Facebook YouTube
& Reviews Community

m a »\ o cr— | ¢ i ~
A B PN =
& & O TF 1] i
U (&) s P
Currency Money & Target & Social Broadcast/ A/B Product Dashboard
Exchange Click Scope Engagement Megaphone Testing Feeds & Analytics
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SURSE DE VENIT

Model de Venituri

in cadrul activitatii de marketing afiliat, 2Performant genereaza venituri din doua surse principale:

ABONAMENTE LUNARE COMISION DIN VANZARI

de la 69€ ~1.2 €/vanzare

Modelul de afaceri si competitia BusinessLeague permit atat afiliatilor, cat si advertiserilor sa

primeasca recompense bazate pe succesul lor in categoriile in care participa.

in plus, platforma genereaza si venituri indirecte, prin comisioanele platite de advertiseri afiliatilor,
sume care tranziteazd 2Performant si contribuie la rulajul total operat, sustindnd astfel dezvoltarea

ecosistemului si consolidarea pozitiei companiei in piata.

Platforma 2Performant permite doua modalitati de plata pentru companii: Prepaid — sistem de plata
in avans si alimentarea continua a contului; Postpaid — sistem de plata cu facturare saptamanala
sau lunara. Pentru modalitatea de plata Prepaid, 2Performant a implementat functionalitatea Direct-
Debit, care automatizeaza procesul de alimentare al programului de afiliere, asigurand un flux

neintrerupt de vanzari.

2Performant Network SA + SMT AeRO Premium * Simbol: 2P
Bursa de Valori Bucuresti « Raport Operational T1 2026
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